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Мета та завдання навчальної дисципліни 

Мета: формування у студентів теоретичних знань і практичних навичок щодо 

принципів, методів підготовки й прийняття управлінських рішень в умовах ризику та 

невизначеності у сфері маркетингу. 

Завданнями навчальної дисципліни є: вивчення основ теорії прийняття 

управлінських рішень; засвоєння практичних аспектів прийняття управлінських рішень в 

умовах невизначеності у сфері маркетингу; розвиток у здобувачів вищої освіти навичок 

розроблення варіантів управлінських рішень, вибору оптимального рішення та організації 

його виконання; оволодіння навичками самостійного застосування математичного апарату, 

комп'ютерної техніки та сучасного програмного забезпечення під час проведення 

економічного аналізу, пошуку та обґрунтування управлінських рішень. 

Згідно з вимогами Стандарту вищої освіти за спеціальністю 075 Маркетинг та освітньо- 

професійної програми «Маркетинг» РДГУ дисципліна забезпечує набуття здобувачами 

вищої освіти таких загальних та фахових компетентностей. 

Загальні компетентності: 

ЗК6. Знання та розуміння предметної області та розуміння професійної діяльності; 
ЗК 7. Здатність застосовувати знання у практичних ситуаціях. 

Фахові компетентності: 

СК3. Здатність використовувати теоретичні положення маркетингу для інтерпретації та 

прогнозування явищ і процесів у маркетинговому середовищі; 

СК13. Здатність планування і провадження ефективної маркетингової діяльності 

ринкового суб’єкта в крос-функціональному розрізі. 

Очікувані результати навчання. 

У результаті вивчення навчальної дисципліни здобувач вищої освіти повинен 
Р3. Застосовувати набуті теоретичні знання для розв’язання практичних завдань у сфері 

маркетингу. 

Р4. Збирати та аналізувати необхідну інформацію, розраховувати економічні та 

маркетингові показники, обґрунтовувати управлінські рішення на основі використання 

необхідного аналітичного й методичного інструментарію.  

Р6. Визначати функціональні області маркетингової діяльності ринкового суб’єкта та їх 

взаємозв’язки в системі управління, розраховувати відповідні показники, які характеризують 

результативність такої діяльності. 

 

Зміст навчальної дисципліни 

Тема 1. Поняття про управлінське рішення та його роль у маркетингу. 

Тема 2. Методи діагностування та економічного аналізу. 

Тема 3. Методи прогнозування. 



Тема 4. Методи визначення способів розв’язання проблеми (генерація ідей). 

Тема 5. Евристичні методи. 

Тема 6. Логіко-формалізовані методи прийняття рішень. 

Тема 7. Методи оцінювання ризиків. 

Тема 8. Моделі, які використовуються підприємствами для прийняття управлінських 
рішень. 

 

Рекомендована література та інформаційні ресурси 

Базова 

1. Василенко В.О. Теорія і практика розробки управлінських рішень: навч. посіб. Київ 

: ЦУЛ, 2002. 420 с. 

2. Гевко І. Б. Методи прийняття управлінських рішень: підруч. К.: Кондор, 2009. 188 

с. 

3. Кігель В.Р. Методи і моделі підтримки прийняття рішень у ринковій економіці. К.: 

ЦУЛ, 2003. 202 с. 

4. Приймак В. М. Прийняття управлінських рішень: Навчальний посібник. – К.: Атіка, 2008. – 
240 с 

5. Притула М.М. Динамічні моделі та методи прийняття рішень у ринковій економіці: 

навч. пос. Львів : ЛНУ ім. І. Франка, 2007. 256 с. 

 
Інформаційні (інтернет) ресурси 

1. Освітньо-професійна програма «Маркетинг» підготовки бакалавра спеціальності 075 

«Маркетинг». 

2. Сайт кафедри економіки та управління бізнесом: http://www.ekibernetika.org.ua. 
3. Сайт-платформа кафедри економіки та управління бізнесом для дистанційного навчання: 

www.kibernetika.rv.ua. 

4. Бібліотеки:  

– РДГУ: http://library.rshu.edu.ua, 
– Рівненська обласна універсальна наукова бібліотека: https://libr.rv.ua 

- Національна бібліотека ім. В.І. Вернадського – www.nbuv.gov.ua 

- Державна науково-технічна бібліотека України – www.gntb.n-t.org/ 

Система оцінювання 

Рівень знань здобувачів вищої освіти оцінюється відповідно до Положення про оцінювання знань та 

умінь здобувачів вищої освіти Рівненського державного гуманітарного університету 

https://www.rshu.edu.ua/files/univer/pol_ocinuvana_znan_umin_zvo_rshu_2018_zamin.pdf. 
Підсумкова (загальна) оцінка з навчальної дисципліни є сумою оцінок (балів), одержаних за окремі 

оцінювані форми навчальної діяльності: поточне та підсумкове оцінювання рівня засвоєння теоретичного 

матеріалу під час аудиторних занять та самостійної роботи, модульного контролю.   

Розподіл балів, які отримують здобувачі вищої освіти під час вивчення дисципліни 

№ 
з.п. 

Вид навчальної діяльності Оціночні 
бали 

Кількість 
балів 

Т1 Виконання завдань та участь у дискусії під час 

практичного заняття. 
Виконання завдань самостійної роботи. 

3 
5 

8 

Т2 Виконання завдань та участь у дискусії під час 

практичного заняття. 

Виконання завдань самостійної роботи. 

3 
5 

8 

Т3 Виконання завдань та участь у дискусії під час 

практичного заняття. 
Виконання завдань самостійної роботи. 

3 
5 

8 

Т4 Виконання завдань та участь у дискусії під час 

практичного заняття. 

Виконання завдань самостійної роботи. 

6 

6 

12 



Т5 Виконання завдань та участь у дискусії під час 

практичного заняття. 
Виконання завдань самостійної роботи. 

3 

5 

8 

Т6 Виконання завдань та участь у дискусії під час 

практичного заняття. 

Виконання завдань самостійної роботи. 

3 
5 

8 

Т7 Виконання завдань та участь у дискусії під час 

практичного заняття. 
Виконання завдань самостійної роботи. 

3 
5 

8 

Т8 Виконання  завдань  та  участь  у  дискусії  під  час 
практичного заняття. 
Виконання завдань самостійної роботи. 

3 
5 

8 

Модульний контроль - 20 

ІНЗ - 16 

Разом: 100 

 

Політика оцінювання 
Політика щодо дедлайнів та перескладання. Завдання здобувачі вищої освіти мають виконувати і 

здавати відповідно до графіку освітнього процесу. Перескладання модулів, заліків, екзаменів відбувається 

у терміни ліквідації академічних заборгованостей, визначених кафедрами та деканатами.   
Політика щодо академічної доброчесності. Здобувач вищої освіти під час виконання самостійної 

та індивідуальної роботи повинен дотримуватися політики доброчесності. У разі наявності плагіату в 

будь-яких видах робіт здобувача вищої освіти він отримує незадовільну оцінку і повинен повторно 

виконати завдання, які передбачені у силабусі. 
 

Силабус розроблено на основі робочої програми навчальної дисципліни  

«Методи прийняття управлінських рішень» 
(протокол № 8 від 27 серпня 2024 року)  

 

 


