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Мета та завдання навчальної дисципліни 

Навчальна дисципліна «Неймінг» спрямована на формування у здобувачів вищої освіти 

компетентностей, необхідних для створення ефективних, конкурентоспроможних і 

правозахищених назв брендів, товарів, послуг, компаній та інших об'єктів маркетингових 

комунікацій. 

Мета: є формування у студентів системних знань, аналітичних навичок та практичних 

умінь, необхідних для розробки ефективних, конкурентоспроможних і правозахищених назв 

брендів, товарів, послуг, компаній та інших маркетингових об'єктів.  

 Завданням навчальної дисципліни є ознайомити студентів з теоретичними засади 

неймінгу, освоїти методи створення та оцінки назв з урахуванням їх лінгвістичних, 

маркетингових, психологічних, культурних і правових аспектів. Курс спрямований на розвиток 

критичного та креативного мислення, здатності аналізувати ринкове середовище, споживчі 

очікування та комунікаційні тренди, що дозволить студентам самостійно розробляти назви, які 

сприяють побудові сильних брендів і ефективним маркетинговим стратегіям. 

 

Зміст навчальної дисципліни 

Модуль 1 

Змістовний модуль 1. 

Тема 1. Вступ до неймінгу. Класифікація назв у неймінгу 

Тема 2. Лінгвістичні та семантичні аспекти неймінгу. Міжкультурні аспекти неймінгу 

Тема 3. Методологія створення назв 

Тема 4. Аналіз ринку та цільової аудиторії для неймінгу 

Тема 5. Правові аспекти неймінгу 

Тема 6. Розробка назв для різних маркетингових категорій 

Тема 7. Антикризовий неймінг 

Тема 8. Практичний блок: створення власного кейсу неймінгу 

 


	Змістовний модуль 1.

